[image: image1.jpg]VINCULACION

ﬂ eb emprendedores






5ta. Jornada de Jóvenes Emprendedores de la UNL

1era. Jornada Latinoamericana 

Con el auspicio de la Asociación de Universidades Grupo Montevideo 



Jueves 21 y Viernes 22, de Octubre 2010
Paraninfo – Rectorado UNL

FORMULARIO DE PRESENTACIÓN
Presentación de Trabajos
El presente formulario debe completarse en letra Arial, cuerpo 10, interlineado sencillo; márgenes: izquierdo y derecho 3cm; superior e inferior 2,5cm.

La presentación del formulario se deberá enviar en formato digital, a la dirección de mail:

emprendedores@unl.edu.ar. 
El envío podrá realizarse desde el día 29 de marzo hasta el 30 de julio de 2010. 



1 – CATEGORÍA (seleccione la categoría a la que corresponde su presentación con una X)

A - Idea / Proyecto 

Corresponde a los proyectos que se encuentran en una etapa de esbozo conceptual de la idea de negocio en la que aún no se han desarrollado en profundidad los aspectos referidos a: competencias, ventajas comparativas, mercado, desarrollo de marcas y patentes.  

B - Plan de Negocios / Emprendimiento
Son los proyectos que tienen una idea clara de negocio, en la que se ha profundizado en los aspectos referidos a: competencias, ventajas comparativas, mercado, desarrollo de marcas y patentes.  
1.1 – PRESENTACIÓN (indique SI o NO, según corresponda)
· En caso de presentarse en la categoría A
, está interesado en exponer su Idea/Proyecto ante inversores, mediante una presentación digital (como se detalla en las Bases) durante el desarrollo de la Jornada? 
SI - NO
· Para acompañar su poster y/o exposición oral, usted/es presentará prototipo, producto, maqueta, proyección de imágenes en notebook o similar?
SI - NO
Especifique:………………………………………………………………………………………………………...
……………………………………………………………………………………………………………………….
……………………………………………………………………………………………………………………….


2 - DATOS DE LOS INTEGRANTES (debe completarse por cada uno de los integrantes del equipo).

Nombres

Apellido/s: 

DNI (Documento Nacional de Identidad): 
País:

Universidad:

Facultad: 

Carrera / Título: 

Estudiante: SI / NO     
Año de la carrera que se encuentra cursando: 
Graduado: SI / NO   
Año en que se recibió: 

Mail: 

Teléfono (Código de Área) 
Domicilio
Ciudad / Provincia



3 – DATOS DEL PROYECTO / PLAN DE NEGOCIOS

3.1 - Título:…………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………. 
………………………………………………………………………………………………………………………. 
La denominación/ título es la referencia e identificación de la Idea de Negocio. La misma debe expresar en forma sintética y comprensible el contenido de ésta. Debe hacerse referencia al proceso o producto que se pretende desarrollar, para esto pueden utilizarse palabras claves. Se recomienda no utilizar más de una línea. 

3.2 - Área Temática: (seleccione la categoría a la que corresponde su presentación con una X)

Social:



Tecnológica:


Cultural
:

Servicios:


Ecológica:


Industrial:

Informática:


Otra:
  Cuál?..........................................................................
3.3 - Resumen Ejecutivo:
En este punto sintetizar la Idea de Negocio en forma clara y concisa. Debe describir rasgos sobresalientes tales como objetivos, sector del mercado al que se apunta, necesidad que se pretende satisfacer, demanda esperada, ventajas competitivas a desarrollar, aspectos tecnológicos de relevancia, impacto del proyecto; y toda la información relevante que permita tener una idea acabada del negocio. 

Explicar la importancia de la inversión apoyándose en las razones de su potencialidad como negocio. 

Se recomienda realizar el resumen ejecutivo recién cuando haya terminado de completar todo el formulario. Máximo  300 palabras
.


4 - INFORMACIÓN GENERAL DEL PROYECTO / PLAN DE NEGOCIOS 

Esta información no debe superar las 3 (tres) páginas en caso de tratarse de una Idea/ Proyecto o las 5 (cinco) páginas en caso de tratarse de  un Plan de Negocios/ Emprendimiento y debe dar cuenta de los ítems enumerados a continuación.

1. Antecedentes de la Idea 
Explicar en forma breve y concisa la historia de cómo surgió la idea; con qué contactos, apoyo y/o tutoría se trabajo. 

2. Descripción del producto o servicio a desarrollar 

Presentar un resumen descriptivo de la Idea de Negocio. Describir sintéticamente las características sobresalientes del emprendimiento, las principales actividades que deberán desarrollarse y la forma en que serán llevadas a cabo. 

Se puede agregar toda información relevante que permita tener una idea acabada de las características del emprendimiento y de la forma en que se llevará a cabo el mismo.

3. Mercado o destinatario 

Definir las características del mercado. Identificar el tipo de mercado al que van a dirigirse -consumidores finales, empresas, administración pública u otro tipo de organizaciones- y caracterizar los diferentes segmentos. Mencionar que segmentos se piensan atender y por qué. Responder si el mercado se encuentra en crecimiento o se trata de uno maduro y  estable.

Describir los rasgos esenciales de los clientes que forman los segmentos del mercado elegidos. 

4. Competencia

Identificar quiénes son sus competidores y describir las características esenciales de los mismos.

Mencionar en forma sintética como es la calidad del producto/servicio, y demás características que sus competidos ofrecen a sus clientes, etc.

5. Ventajas comparativas del producto o servicio

Explicar brevemente la estrategia que se adoptará para competir dentro del segmento de mercado seleccionado: decisiones de producto (cartera de productos, marca a utilizar, packaging, entre otros); política de precio para el lanzamiento del/ de los productos; distribución (canal elegido, modalidad de 
la distribución) y comunicación a emplear (publicidad, venta personal, promoción de ventas, relaciones públicas, marketing directo)
6. Responsabilidad y compromiso social, posible impacto ambiental

Describir cuáles serán las consecuencias económicas y sociales que pueden derivarse como resultado del éxito de este emprendimiento. Detallar beneficios para los consumidores, para la sociedad, para el medio ambiente, para el sector industrial; que vayan más allá de la rentabilidad del negocio.

7. Propiedad intelectual, marcas

Analizar aspectos vinculados con el patentamiento de la idea y desarrollo de marcas comerciales. 

8. Experiencia del grupo de Trabajo

Cada grupo deberá describir sintéticamente cómo se originó el equipo de trabajo, cuál es la actualidad del grupo de emprendendedores y cuáles son los aportes de cada integrante al proyecto.

9. Grado de desarrollo actual

Si el equipo de alumnos tiene algún grado de avance en la implementación del emprendimiento, exponer en cuál de los siguientes estados se encuentra actualmente la Idea de Negocio: esbozo conceptual, proyecto formulado, realización de prototipos, realización de pruebas pilotos, realización de preproducciones, otros. Explicar en los aspectos salientes realizados hasta el momento.

10. Financiamiento

Estimar la inversión para desarrollar el emprendimiento e indicar que tipo de financiamiento externo necesitaría. (Créditos, subsidios, incorporación de un socio-inversor, etc.)

� En el caso de la Categoría B, todos exponen oralmente sus Planes de Negocios (ver Bases, Modalidad 2).








� El resumen ejecutivo no deberá superar la extensión detallada, de lo contrario la presentación será rechazada.
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